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José Hila  

Alcalde de Palma  

 

Como Presidente de MERCAPALMA, es un placer presentar esta Memoria Económica y 

de Actividades de 2015, que hace públicos los datos, acontecimientos, logros y proyectos 

más destacados de la empresa. 

En este informe se puede comprobar la continuidad de los resultados económicos 

positivos, así como los datos de comercialización de los clientes de MERCAPALMA 

durante el ejercicio 2015, que indican también que se ha generado mayor volumen en el 

movimiento de mercancías en la empresa.  

La memoria detalla asimismo el desarrollo del Plan de Responsabilidad Social 

Corporativa, que tiene en la sostenibilidad uno de sus ejes básicos de actuación.  

Los buenos resultados económicos nos han permitido llevar a cabo inversiones de mejora 

en las instalaciones de MERCAPALMA para ofrecer nuevos servicios, con el objetivo 

continuo de avanzar en la satisfacción del cliente y seguir siendo el polígono de 

alimentación de referencia de Baleares.  

Para finalizar, quiero reconocer públicamente el compromiso solidario de Mercapalma y 

agradecer el trabajo que realizan consejeros, trabajadores, usuarios y colaboradores. Sin 

todos ellos, estos resultados no habrían sido posibles. 
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Antonio J. Monjo Tomás 

Gerente de Mercapalma 



P á g i n a | 5 

 

 

 

 

 
       CONSEJO DE ADMINISTRACIÓN 2015 

 

                                                                                       

CONSEJO DE ADMINISTRACIÓN  

 

Presidente  D. José Hila Vargas 

Vicepresidente  1º D. José Antonio Crespo Albelda 

Vicepresidenta  2ª Dª Antonia Martín Perdiz 

Vocales  Dª Delia Pariente Jiménez 

   Dª Jerónima Fernández Egea 

   D. Pablo González  González 

   Dª Mª Antonia Comas Serra 

   Dª Juana Mª Adrover Moyano 

   D. José Llop Sureda 

   Dª Vanessa Moreno Vincent 

   D. Alfredo Reyes González 

Secretario  D. Alfonso Dicenta Quiroga 

Director Gerente D. Antonio J.  Monjo Tomás 

 



P á g i n a | 6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

M ercapalma concentra la mayor oferta mayorista agroalimentaria de Mallorca en una superficie distribuida en zonas 

diferenciadas.  

7 pabellones: 2 de frutas y verduras y 5 polivalentes; el matadero; zona de actividades complementarias, locales comerciales y 

oficinas, edificio administrativo y el situado de productores (3.240 m2 en los que más de 70 agricultores y agricultoras 

presentan las frutas y hortalizas recién recogidas de sus propias fincas). 

E l pabellón I y II, con una superficie de 5.624m2 cada uno, se componen de módulos que más de 40 empresas mayoristas de 

frutas y hortalizas utilizan como almacén y zona de venta. La adaptación de las nuevas tecnologías queda reflejada en los 

sistemas de recuento de stock y control de alimentos. 

E l pabellón III acoge, en su mayoría, productos del mar. En cada módulo se cuida minuciosamente el pescado para 

mantener su frescura. 

Los pabellones IV, V y VI albergan mayoristas de carne, pescado y otros servicios complementarios en una superficie 

de  más de 10.000 m2. 

La zona de actividades complementarias (ZAC) ofrece a las empresas parcelas en las que establecer su negocio: logística, 

almacenes, panificadoras, salas de despiece, fábrica de embutidos y centrales hortofrutícolas que ofrecen desde frutas exóticas 

hasta  productos ya listos para servir en la mesa, la llamada cuarta gama. 

E l pabellón VII se ha desarrollado en dos fases. La primera destinada al tratamiento de envases y la segunda fase con 

una superficie de aproximadamente 1.800 m2, pudiendo comercializarse en espacios menores, adaptándonos a las 

necesidades del cliente. Dispone de acceso a muelle cubierto perimetral, permitiendo una  

óptima implantación de cualquier actividad. 
 


